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EVOLUCION HISTORICA
CONSUMO DE VINO EN ESPANA

EVOLUCION DEL GASTO TOTAL EN VINOS POR PERSONA

(Consumo en hogares, hosteleria y restauracion) (pesetas/ano)

PRODUCTO 1987 1988 1989 1990 1991 1992 %87/92
Vinos de mesa 1.933 1.347 1.495 1.349 1.334 1.232 -19,5
Vinos v.c.p.r.d. 327 301 315 357 361 342 4,5
Espumosos y cavas 505 550 566 543 557 540 7,0
Otros vinos 237 267 224 198 213 242 2,0
TOTAL VINOS 2.602 2.465 2.600 2.447 2.465 2.356 9,5

CONSUMO POR PERSONA/ANO:
1987: 46,6 litros

_ } 30% reduccion
1992: 32,5 litros




OCM 1970

Recoge la posicidn francesa:
Libertad decisoria del productor
Control plantacional derivado a los EEMM

Marco general de dominio de los vinos de
mesa



OCM 1987

Conyuntura: crisis de bajos precios y
excedentes

Destilacion obligatoria con precios de castigo
Arrangques fuertemente primados



OCM 1999

Coyuntura: situacion expansiva del mercado, con
altos precios y producciones estabilizadas

Medidas de reconversion hacia el mercado

Sistema de destilaciones muy laxo (gran variabilidad y
discrecionalidad)

Por todo ello, la reestructuracion se articuldé en torno
a.

Potencial vinicola

Intervencion en mercado

Papel de agrupaciones de productores

Practicas enologicas

Comercio con terceros paises



DDOO de Canarias

DO PROV. DEF.
Tacoronte-Acentejo 1985 1992
El Hierro 1990* 1994*
Lanzarote 1992 1993
La Palma 1993 1994
Ycoden-Daute-lsora 1993 1994
Valle de La Orotava 1994 1994
Abona 1994 1995
Valle de Guimar 1994 1995
Gran Canaria 1999* 2005*
La Gomera 2002 2003

Ley 25/1970, estatuto de la vifna, del vino y de los alcoholes




NUEVO MARCO NORMATIVO

Ley 24/2003, de la vina y el vino, art.27
Reglamento (CE) n® 882/2004, art. 5

Reglamento (CE) n° 479/2008, art. 48



Adaptacion al nuevo marco

Creacion del ICCA: Ley 1/2005, de creacion
del Instituto Canario de Calidad
Agroalimentaria

Dotar de personalidad juridica propia a los
CCRR: Ley 10/2006, de los Consejos
Reguladores de Vinos de Canarias

Separar control de gestion: Decreto
146/2007, pro el que se aprueba el
Reglamento de los Consejos Reguladores de
Vinos de Canarias



Contenidos minimos pliego DO

OCM (R. 479/2008): contenidos minimos del pliego de
condiciones que regula la DO (art. 35.2)

b) descripcion del vino o vinos:

i) para los vinos con denominacion de origen, sus principales
caracteristicas analiticas y organolépticas,

i) ...
C) en su caso, practicas enologicas especificas utilizadas

para elaborar el vino o vinos y restricciones pertinentes
Impuestas a su elaboracion;

d) demarcacion de la zona geografica de que se trate;
e) rendimiento maximo por hectarea;

f) variedad o variedades de uva de las que proceden el vino
0 Vinos;



Balance importacion-exportacion
de vino en Canarias

VALOR (Miles de Euros)

PESO (Toneladas métricas)

POS.

2204 IMPORT. EXPORT. IMPORT. EXPORT.
2007 95.766,38 1.309,78 48.860,33 491,83
2006 89.954,86 988,04 48.980,83 339,56
2005 84.122,54 530,98 49.049,06 179,49
2004 82.359,18 483,09 49.913,15 133,69
2003 77.501,47 883,13 48.890,26 634,24

Fuente: Istac
Importaciones medias a Canarias (Tm) 49.138,73
Exportaciones medias de Canarias (Tm) 355,76




Consumo de vino producido en
Canarias

ANO 2006 2005 2004 2003 2002
vino en bodega 17.803.728 16.091.053 13.629.929 16.336.596 5.281.821
Consumo Total

vino Producido

en Canarias 8.697.880 9.752.941 8.369.991 10.670.571

Vino en bodega

VCPRd 15.180.871 12.596.873 10.399.715 10.780.104 9.315.544
Consumo de vino

VCPRD de

Canarias 7.310.639 7.367.775 6.315.632 6.335.976

Vino en Bodega

Mesa 3.701.031 3.088.093 2.845.127 4.189.955 3.383.927
Consumo Vvino

Mesa de Canarias 2.465.415 1.979.079 1.669.272 2.968.058

Elaboracion propia: datos de declaraciones de existencias de bodegas

Fuente: ICCA




Produccion Total de Vino Canarias
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Produccion Total de Vino Canarias

2008
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Situacion de ventas del vino
espanol

Mercado Fecha ultimo
dato

Mercado Ene-Nov 08 +3,2% volumen
nacional +4,8% valor
alimentacion (por fuerte subida de “otros vinos” frente a

estancamiento de vcprd y caida de mesa, pero subida
de espumosos)
Estimacion fin 08: +3% volumen

Mercado 3er Tr. 08 -10% volumen
nacional -6,1% valor
restauracion (caida de toda la restauracion, con el vino un poco por

debajo de la media en valor)
Estimacion fin 08: -10% volumen

Exportaciones  Ene-Nov 08 +8,3% volumen
+7,5% valor
(menor crecimiento que en meses anteriores, por caida
del 25% en vol y del 15% en valor en noviembre, caida
estable en vcprd, mayor en granel y espumosos y sigue
al alza envasados de mesa)
Estimacion fin 08: +5% volumen

Fuente: Lineas generales de una estrategia para el mundo
del vino. Rafael del Rey. OEMV



Compras de vino por hosteleria

Peso de los diferentes tipos de vino sobre Total compras de vino (*) y evolucién (**)

99, -16,0%- 11% 1 2,3%.
O RESTO VINOS
(GENEROSOS, OTROS) -
-8,6% -19,1%
42%
O VINO MESA
O VINO VCPRD -11,6% 65%| | -12.0%
46%
@ CPRD
ESPUMOSOS/CAVAS
o -26,3% - -14,6%
Volumen Valor

*% Volumen y valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino

“*Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo'09 sobre el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Situacion y principales retos del vino en la Restauracion espaiiola.
MARM y OEMV, de panel de consumo extradomeéstico en Espaiia.



Aspectos que influyen en la
eleccion de del vino

Consumidores

\ 2l -'-*.! = ( En bares y restaurantes, écuales son los motivos por los que
37 elige los vinos que toma?

ke 10l

Por su sabor, color u olor (caracteristicas —L———— 35 69
organolépticas) oo
Por costumbre 33,7%
Por el precio 18,5%
Por influencia de amistades u otras e 16 8%
personas de mi entomo ! ,
. Especialmente para:
Por asesoramiento del establecimiento |1 8,6% Aquellos que toman vino
‘r en mayor medida en
Por estar de moda 5,9% bares/cafeterias
| (35,5%)
0,
Respuesta Otras [ 0,7%
multiple, no suman i
100% Ns/Nc 14,1%

Fuente: Analisis del consumo de vino en hosteleria y restauracion. MARM
y OEMV.



Tipos de vino consumidos por
turistas en Canarias

Tipo de vino consumido en destino
(isla)

vino francés [l

Vino aleman

vino itdiano [

Vino chileno

Vino adtraiano

Vino Sudaricano |

Vino peninicr

vino canaric.

otro [
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Lugares de consumo de vino por
turistas en Canarias

ar de consumo en destino
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Motivo de la eleccion

del vino

Motivos de consumo
(DO)

saonceacata TN
aonsejaron de lacata
Lo pedi expresamente, _
queria proberio
e
me gusta
Esel que preferiade

los que me offrecieron
enlacata

Tenia un precio -
adecuado

Paraprobar cosas de
i R
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Variabilidad en calidad de vinos

dentro de bodegas Canarias

Bodega 1 Bodega 2
80,00 80,00
70,00 - 70,00 -
60,00 - \/‘\/‘\Q/‘ 60,00 - ’/‘\/\‘
50,00 50,00
40,00 - 40,00 -
30,00 - 30,00 -
20,00 20,00
10,00 10,00
0,00 0,00
3 4 3
Bodega 3 Bodega 4
90,00 - 80,00
80,00 - 70,00
70,00 - 60,00 -
60,00 - 50,00
0] v
30,00 30,00 -
20,00 20,00 -
10,00 10,00
0,00 0,00
4 5 9 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Elaboracion propia: datos obtenidos de las calificaciones de vinos




Estrategias para el mundo del vino

EStrategla Para vender (sobre todo en

los mercados que crecen)

=M -, uc COMPETIR
Il

Todo el sector soélo se

mantiene si se VENDE:

*Mosto *Mercado
«Alcohol  interior

+VINO *Exportacion e Horeca
e hogar

COMPETIR significa:

Las ayudas externas para K Imaen:
defender lo que el mercado no » de producto
compra, no duran eternamente Producto: e de pais
alcohol? —

¢ ) e en cantidad s de zona

¢ en calidad s de marca

® en precio istri i
Plantaciones / » nacional

= exportacion
Diversidad 7
Bodega de olerta Promocion

EFICIENCIA

Internacio-
nalizacion

Marco legal que lo
permita

Etiquetados Dimension
Fuente: Lineas generales de una estrategia para el mundo del vino.
MARM y OEMV.
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