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 “LA IMAGEN PERIODÍSTICA. INTERPRETACIÓN DE LA REALIDAD”.

-Definición de imagen. Imágenes icónicas. Repaso histórico al uso de la imagen vinculada a la información. Componente emocional. Necesidades de la imagen para ser noticia. Clasificación de imágenes periodísticas. La fotografía. La fotografía de guerra. La imagen en movimiento. El formato cine. La guerra como paradigma de la imagen periodística y del control de la información: censura y propaganda. Manipulación de imágenes. Guerra de las Malvinas, I Guerra Mundial, Guerra Civil Española, II Guerra Mundial, Vietnam, Guerra del Golfo. Utilización de la fotografía, el cine y la televisión en la guerra. Noticieros. Aparición de la televisión. Televisión pública y privada. Competencia en la información. Revoluciones tecnológicas: las conexiones en directo. La inmediatez. El lenguaje de la imagen en la televisión actual. Uso de iluminación, protagonistas, músicas, imagen corporativa, etc. Cambio en el paradigma de la comunicación: emisor-receptor. Era Internet. Introducción histórica y contextualización del medio Internet. Orígenes militares (Arpanet). Estados Unidos y su misión ante el mundo. Creación de las grandes corporaciones en la era de la información. Revolución tecnológica. Acceso universal a la tecnología. Falsa democratización del medio Internet. La saturación de la información. La desinformación. La inmediatez como valor imperante. La falta de rigor, el rumor y el “fake”. La vuelta a los orígenes en la búsqueda de la información. Las “livecams” o cámaras de videovigilancia en el futuro de la información.

